—~

Professional Skills

-~

&£
-

--" - A

.._

Py .
_

MEJORES PRACTICAS
Hablando

n
~

b
en FLLOCLCO ACADEMY

&POR QUE INSCRIBIRTE?

La voz, como medio de comunicacion, es una herramienta
importante, ya que puede conseguir reunir opiniones, asi como Licenciado en Ciencias de la
unificar criterios, elementos importantes en la conformaciéon de Comunicacion por la Universidad

ENRIQUE MARTINEZ RIVAS

cualquier empresa. Nacional Autbnoma de México.

Suma mas de 25 anos como Locutor
certificado por la Secretaria de

PRUMESA I]EI_ TAI_I_ER Educacién Publica.

En Television, participd para Canal 8
(hoy Canal 9) en la produccion de

El participante entendera que el volumen que le imprima a su voz es programas de difusion de Ciencia y

importante en la transmision del mensaje. Y que éste debe de ser Tecnologia. Lo que lo llevé a ingresary
enviado de manera clara, entendible y audible. colaborar en diversos programas, a lo
L . 1 vol | d <nica desd largo y ancho del pais, para el Consejo
a respiracion y el volumen los usamos emangra mecanica desde Nacional de Ciencia y Tecnologia
que nacemos. En este curso, el alumno conocera ambos elementos (CONACYT).
y podra sacarles el mayor de los provechos, al practicarlos de En prensa, estuvo como Coordinador
manera experta, usando técnicas y practicas profesionales. gel Aregfde ?8rr€|>CCFiég de E.?“'Ode”de'
P iario Oficial de la Federacion, donde
En .e.I apartado dg lectura lde texto y hablar en publico, fal también fungid como Corrector de
participante generara la capacidad y el gusto por una lectura mas varios Informes Presidenciales.
d|versq; y el leer haC|a_ un publico determinado, hara que se pierda Como locutor, ha sido la voz en
cualquier temor al realizarlo. anuncios para grandes marcas

comerciales. Ademas de conducir
programas radiofonicos en diversas
estaciones en amplitud y frecuencia
modulada. Actualmente es instructor
en el Centro de Formacion Profesional
MVS, Conductor alterno del programa
Ideas Frescas y Coordinador del Area
de Radio en la Universidad
Intercontinental.
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< SYLLABUS >

L Planteamiento de expectativas V. Clases de Lectura CURSUS
- Qué quiero - Enunciativa
- A qué me comprometo - Narrativa RELACIUNADUS v
- A qué aspiro - Sugerente
- Recitativa ' -
Il. Hablar en Publico - Improvisada

- Miedo a hablar en publico

- Preparacion y estilo de la intervencion VL. La Comunicacion

- Estilo de la intervencion - El Mensaje
- El publico - El Guidn

- El discurso

- El desarrollo

- La presentacién VII. Improvisacion

- La conclusion

Personal & Business
Branding

- Flexibilidad e improvisacion
- Preguntas y respuestas

lll. La voz - Debate

- Criticas

- Recomendaciones

- Conclusion

- Cualidades de la voz
- Diccion

- Respiracion

- Ritmo

-Volumen

- Modulacion

- Estilo

- Higiene de la voz

- Entonacion

-La mirada Neuromarketing
- El lenguaje corporal

-Imagen

- Captar la atencion de publico

IV. Lectura de Textos

- Uso correcto del lenguaje
- Técnicas para hablar en publico
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